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Zeitplan im Uberblick

Auftragsvergabe (Mai 2010)

1. AK: Ziele, Vorgehensweise, Befragungen (Mai 2010)

2. AK: Ergebnisse der Befragungen, Entwicklung des
Einzelhandels, Perspektiven bis 2020 (Juli 2010

3. AK: Ziele der Einzelhandelsentwicklung, Zentrenhierarchie,
raumliche Abgrenzungen, Hiickeswagener Liste (August 2010)

Vorstellung der Zwischenergebnisse im Planungsausschuss
Abstimmung Verwaltung, Politik,
Beschlussfassung zur Offenlage

Offentlichkeitsbeteiligung, Beteiligung der Nachbargemeinden
und Trager 6ffentlicher Belan

Beschluss des Einzelhandels- und Zentrenkonzepts
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Bevorzugte Einkaufsorte nach Sortimenten
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Beurteilung der Einkaufsméglichkeiten durch die Einzelhandler
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Einzelhandelsbestand

= 72 Betriebe des Ladeneinzelhandels
und des Ladenhandwerks

» 15.240 gm Verkaufsflache

= 45,9 Mio. EUR Bruttoumsatz (2009)

Erhebung Mai 2010

Quelle: Junker und Kruse 2001, eigene Erhebung Mai 2010
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Entwicklung des Einzelhandelsbestands (Zeitraum: 2000 bis 2010)
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Verkaufsflachenausstattung in gm je 1.000 Einwohner im Vergleich

Nahrungs-und ~ Gesundheit Blumen. Bicher, Bekleidung. Sport Bektro- Mabel Bau- und
Genussmittel ~ Korperpflege Zoobedarf Schreibwaren Schuhe. Freizeit, Spiel waren Bnrichtung  Gartenbedarf
Schmuck

W Huckeswagen g Durchschnitt Vergleichskommunen 10.00+5.000 Enwohner g Durchschnitt Vergleichskommunen $.00+20.000 Einwohner

Stadt- und Regionalplanung Dr. Jansen GmbH, Erhebung Mai 2010 .
Vergleichszahlen: GMA, Kennziffern des Einzelhandels in Deutschland und Osterreich 2007, Ludwigsburg 2007
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Kaufkraftbewegungen in Hickeswagen

Kaufkraftabfluss Kaufkraftpotenzial in Hiick

46,3 Mio. EUR !
(ca. 55 % der Kaufkraft) Gl U

Umsatz mit Hiickeswagener Kunden

38,1 Mio. EUR
(ca. 83 % vom Gesamtumsatz)

Kaufkraftzufluss Einzelhandelsumsatz in Hiick

7,8 Mio. EUR .
(ca. 17 % vom Gesamtumsatz) g SlMIcEUR

Verkaufsflachenzusatzbedarf und Einzelhandelsplanungen in gm

restlicher
geplante VK
Warengruppe VK-Bedarf

Nahrungs- und Genussmittel 510
Gesundheit, Kérperpflege 0
Blumen, Pflanzen, zool. Bedarf 190
Blcher, Schreibwaren, Blro 40
Bekleidung, Schuhe, Schmuck 130
Sport, Freizeit, Spiel 90
Bektrowaren 360
Mébel, Enrichtung 280
Bau-, Heimwerker-,

140
Gartenbedarf, Autozubehor

Summe

Stadt- und Regionalplanung Dr. Jansen GmbH
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Nutzungskartierung der Hickeswagener Innenstadt

GréfRenklassen der Elnzelhande sbetrlebe

O <800 gm Verkaufsfiche

[0 =eomamversausisons
Elnze|hande|sbranchen

Nahrungs- und Genussitiel
Gesundhelt, Kérperplage
Bluren, Zoobedart
Blicrer, Zetscriten, Zeltungen

e. Bexlekiung, Sehuhe.

] S
Elekirowaren

@M sl Einrichiung

QN oo Hoimueriar. Gartertacart
Autozunehie

Komplementimutzen (Erdgeschoss)

v Gasironomle, Holelerle
A Dlenslelungen

®

o Blng. Gesuncial

relzell

Sonstige
[]  ieersiand
B windemutzung

B Prifstandort

|i| Stadt- und Regionalplanung

Erhebungsstand Mai 2010 Dr. Jansen GmbH




Vorschlag zur Abgrenzung Hauptzentrums Innenstadt

mwmsss  ADQrenzung des zentralen
Versorgungsbereichs
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Erhebungsstand Mai 2010 Dr. Jansen GmbH

Starken und Schwachen des Hauptzentrums Innenstadt

gewachsener Ortskern mit identifikations-
stiftender historischer Bausubstanz und
touristischer Bedeutung

vielfaltiges Angebot im Lebensmittelbereich
Magnetbetriebe sind anséassig

inhabergeflhrte Fachgeschafte mit
individuellen und hochwertigen Angeboten

Wochenmarkt

keine ausreichenden Potenzialflachen fir
Einzelhandelsentwicklung

ungunstige topographische Bedingungen

Angebotslicken im mittel- und langfristigen
Bedarfsbereich

begrenzte Verknlpfung des Etapler Platzes

mit der Altstadt )
|i| Stadt- und Regionalplanung
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Empfehlungen zur Aufwertung des Hauptzentrums Innenstadt

Ansiedlung von Non-Food-Magnetbetrieben
(Drogerie, Textil, Schuhe)

Bessere Verknipfung des Altstadtkerns mit dem
Etapler Platz

Systematische Unterstiitzung kleinstrukturierter
Einzelhandelsbetriebe (Wirtschaftsférderung,
Netzwerke)

Aufwertung des 6ffentlichen Raums im Bereich
Etapler Platz

StraBenmoblierung in IslandstraBe zur
Erhéhung der Aufenthaltsqualitat

Verbesserung des (auBen-) gastronomischen
Angebots auch unter touristischen Aspekten

Stadt- und Regionalplanung
Dr. Jansen GmbH
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Gestaltungskonzept
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Huckeswagener Liste: zentrenrelevant sind ...

= Blicher, Schreibwaren Leitsortimente gema § 24a
= Bekleidung, Lederwaren, Schuhe LEPro
= Unterhaltungs- und Kommunikationselektronik, Computer, EestandsstLatiug

gutachterlich empfohlene
Erganzung

Elektrohaushaltswaren (Kleingeréte)

= Foto und Optik
= Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat

= Haus- und Heimtextilien (einschl. Kurzwaren u. Nahzubehor)
= Uhren, Schmuck

=S

= Orthopadische Artikel, Sanitatswaren
= Leuchten

= Musikinstrumente

* ohne SportgroBgerate

|_i-| Stadt- und Regionalplanung
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Huckeswagener Liste: nahversorgungsrelevant sind ...

= Nahrungs- und Genussmittel einschlieBlich
Reformwaren

= Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel

= Korperpflegemittel

* Pharmazeutische Artikel (Arzneimittel)
» Zeitungen und Zeitschriften

= Schnittblumen und -griin

|i| Stadt- und Regionalplanung
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Huckeswagener Liste: nicht zentrenrelevant sind ...

= Bau- und Gartenmarktsortimente

= Kfz-Zubehor

= Sport- und FreizeitgroBgerate, Campingartikel
= ElektrogroBgerate (,WeiBe Ware")

= Mobel

= Tapeten und Bodenbelage (inkl. abgepasste
Teppiche und Laufer)

= Tiernahrung, Tiere und zoologischer Bedarf

|i| Stadt- und Regionalplanung
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< 800 qm Verkaufsflache
= 800 gm Verkaufsflache

= 800 gm Verkaufsflache,
. Eroffnung voraussichtlich
November 2010

|
| T00 m Radius
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Handlungsbedarf/ -moglichkeiten Nahversorgung

= Ziel: Verteilung des Lebensmitteleinzelhandels
entsprechend der zu versorgenden Bevélkerung
= Zielerreichung wird erschwert durch:

= Fehlende Entwicklungsflachen in den
Zentren/ innerhalb Siedlungsstrukturen

(dezentrale) Standorte der
Wettbewerbsbetriebe

Gestiegene Anspriche an Tragfahigkeit
der Lebensmittelanbieter

= Tragfahigkeit: mind. 4.500 EW im direkten
Umfeld, mind. 5.000 gm Grundstiicksflache an
einer HauptverkehrsstraBBe mit ausreichendem
Parkplatzangebot
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Prifstandorte

eingeschrankte Eignung fir groBflachiger nicht zentrenrelevanter Einzelhandel;
Einzelhandelsansiedlung allerdings nicht verfiigbar

eingeschrénkte Eignung fir eingeschrénkte Eignung fiir
Einzelhandelsansiedlung EinzelhaLnde sansjedlun

groBflachiger zentrenrelevanter Einzelhandel eingeschrankte Eignungfiir
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